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1  ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
 ПМ.02ОРГАНИЗАЦИЯ И ПРОВЕДЕНИЕ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ И МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

	1.1 Область применения рабочей программы
Рабочая программа профессионального модуля (далее - рабочая программа) – является частью  основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО  38.02.04 «Коммерция (по отраслям)» (базовый уровень подготовки) в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД) Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):

1. Использовать данные бухгалтерского учета для контроля результатов и планирования коммерческой деятельности, проводить учет товаров (сырья, материалов, продукции, тары, других материальных ценностей) и участвовать в их инвентаризации.
2. Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать	 хранение организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использованием автоматизированных систем.
3. Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов.
4. Определять основные экономические показатели работы организации, цены, заработную плату.
5. Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров.
6. Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации.
7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений.
8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации.
9. Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной деятельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты.

Рабочая программа профессионального модуля может быть использованав дополнительном профессиональном образовании по программам повышения квалификации и переподготовки работников предприятий торговли и товароведов. Опыт работы не требуется.


1.2 Цели и задачи профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:
иметь практический опыт:
· оформления финансовых документов и отчетов;
· проведения денежных расчетов;
· расчета основных налогов;
· анализа показателей финансово-хозяйственной деятельности торговой организации;
· выявления потребностей (спроса) на товары;
· реализации маркетинговых мероприятий в соответствии с конъюнктурой рынка;
· участия в проведении рекламных акций и кампаний, других маркетинговых коммуникаций;
· анализа маркетинговой среды организации;

уметь:
· составлять финансовые документы и отчеты;
· осуществлять денежные расчеты;
· пользоваться нормативными правовыми актами в области налогообложения, регулирующими механизм и порядок налогообложения;
· рассчитывать основные налоги;
· Рассчитывать показатели эффективности использования основных и оборотных средств предприятия.
· Рассчитывать потребности в оборотных средствах
· Определять денежную массу
· Рассчитывать суммы процентов за предоставленный кредит
· Дисконтировать капитал, рассчитывать дисконт
· Рассчитывать курс акций, дивидендов по акциям, процентов по облигациям и эффективность их применения.
· –	Рассчитывать показатели эффективности капитальных вложений 
· Оформлять кредитный договор.
· Составлять финансовый план организации (предприятия).
· Решать задачи по валютным операциям
· Классифицировать налоги по типам и признакам.
· Определять оптимальный  режим налогообложения малого бизнеса
· анализировать результаты финансово-хозяйственной деятельности торговых организаций;
· применять методы и приемы финансово-хозяйственной деятельности для разных видов анализа;
· выявлять, формировать и удовлетворять потребности;
· обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижение товаров на рынке с использованием маркетинговых коммуникаций;
· проводить маркетинговые исследования рынка;
· оценивать конкурентоспособность товаров;
· пользоваться нормативными и другими источниками информации, в области анализа
· оценивать эффективность коммерческой деятельности, связанной с использованием ресурсов, принимать управленческие решения
· определять рентабельность, платежеспособность и устойчивость финансового положения предприятия
· проводить анализ влияния факторов на экстенсивность и интенсивность использования основных средств.
· проводить расчеты и давать оценку, влиянию факторов роста производительности труда, на увеличение объема производства и реализации продукции
· резервы снижения себестоимости продукции
· проводить анализ динамики финансовых результатов
· дать оценку имущественного положения, финансовой устойчивости, платежеспособности организации
· проектировать службу маркетинга;
· разрабатывать новую продукцию;
· разрабатывать маркетинговую часть бизнес- плана
знать: 
· сущность, функции и роль финансов в экономике, сущность и функции денег, денежного обращения;
· Сущность и технология финансового менеджмента.
·  Расходы бюджета по экономическому назначению. 
· Рационализация расходов. Распределение и использование прибыли на предприятии
· Пути развития и реформирования банковской системы России..
·  Управление рисками в банковской деятельности. 
· Организационная структура фондовой биржи. Брокерские и дилерские услуги. 
· Инвестиционные компании на рынке ценных бумаг.
· Роль инвестиционных капитала в формировании основных средств.
·   Инвестиции в основные средства, нематериальные и финансовые активы. Инвестиции в оборотные активы. Особенности привлечения иностранных инвестиций
· финансирование и денежно-кредитную политику, финансовое планирование и методы финансового контроля;
· Содержание и порядок составления платежного календаря. Права и обязанности органов финансового контроля
· Валютно – финансовый механизм внешнеэкономических связей 
· основные положения налогового законодательства;
· функции и классификацию налогов;
· организацию налоговой службы;
· методику расчета основных видов налогов;
· повышение результативности контрольных действий и новых методов, форм организации налогового контроля;
· Условия установления налогов и сборов Принципы и методология формирования оптимальных налоговых концепций
· Права и обязанности налогоплательщиков и налоговых агентов.
·  Оформление актов налоговых органов и действий или бездействий должностных лиц.
· Анализ производственных и негативных тенденций российской практики обложения НДС. Оценка перспектив применения в российской налоговой системе НДС
· Анализ эволюции налогообложения прибыли
· Проблемы формирования страховых взносов в социальные фонды и направления их решений. Перспективы развития страховых взносов в социальные фонды.
· Проблемы формирования таможенных пошлин
· тенденций отечественной и зарубежной методологии и методики налогового контроля
· Повышение результативности контрольных действий и новых методов, форм организации налогового контроля 
· Изучение Налогового кодекса РФ
· методологические основы анализа финансово-хозяйственной деятельности: цели, задачи, методы, приемы, виды; информационное обеспечение, организацию аналитической работы;
·  анализ деятельности организаций оптовой и розничной торговли, финансовых результатов деятельности;
· Метод и методика анализа финансово-хозяйственной деятельности 
· методики анализа основных показателей финансово-хозяйственной деятельности, их взаимосвязь;
· Виды источников информации и правила подготовки экономической информации к анализу.
· методика проведения текущего анализа и область применения традиционных методов экономического анализа
· Оценка технико-организационного уровня и определение резервов повышения технико-организационного уровня производства.
· Оценка динамики реализации продукции организации и факторы на нее влияющие.
· методика расчетов показателей технического состояния и эффективности использования основных средств
· Основные направления экономии материальных ресурсов
· Методику анализа использования рабочей силы, рабочего времени, производительности труда
· факторный анализ прибыли и рентабельности
· систему показателей, характеризующих финансовое состояние организации и методы их определения
· составные элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы, функции, объекты, субъекты;
· средства: удовлетворения потребностей, распределения и продвижения товаров, маркетинговые коммуникации и их характеристику;
· методы изучения рынка, анализа окружающей среды;
· конкурентную среду, виды конкуренции, показатели оценки конкурентоспособности;
· этапы маркетинговых исследований, их результат; управление маркетингом
· основные виды маркетинга;
· сущность, признаки, критерии сегментации рынка;
· позиционирование товаров и услуг;
· объекты маркетинга;
· виды и особенности субъектов маркетинга;
· основные этапы стратегического и текущего планирования маркетинга;
· виды маркетингового контроля
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